


ЗЕТ

1 908 51

1 908 51

49

190

(D) D 198 D 233

(Предельное) 1 998 324

(План) 1 800 190 80 14 96 ## 91 48

1 Б1.Б.1 Экз К 144 12 6 6 123 9 4 22 1

2 Б1.Б.2 Экз К 144 10 6 4 125 9 4 22 1

3 Б1.Б.3 За К 180 20 20 156 4 5 5 12

4 Б1.Б.5 За 72 6 6 62 4 2 21 1

5 Б1.Б.6 За К 108 12 6 6 92 4 3 1 1

6 Б1.Б.8 За К 72 12 4 8 56 4 2 5 1

7 Б1.Б.9 За К 72 10 6 4 58 4 2 26 1

8 Б1.Б.10 Экз К 108 12 6 6 87 9 3 22 1

9 Б1.Б.11 Экз К 108 12 6 6 87 9 3 26 1

10 Б1.Б.12 Экз К 144 18 8 10 117 9 4 13 1

11 Б1.Б.13 Экз К 216 20 6 14 187 9 6 6 1

12 Б1.Б.16 За К 108 14 6 8 90 4 3 7 12

13 Б1.Б.25 Экз К 144 18 8 10 117 9 4 7 1

14 Б1.Б.29 За К 108 14 6 8 90 4 3 7 1

15 72 72 21 1234

(План) 108 3 2

ЗаО 108 3 2 1

9

ГОСУДАРСТВЕННАЯ ИТОГОВАЯ АТТЕСТАЦИЯ

КАНИКУЛЫ

Учебная практика: Практика по получению первичных 

профессиональных умений и навыков, в том числе 

первичных умений и навыков научно-исследовательской 

деятельности.

ОБЯЗАТЕЛЬНЫЕ ФОРМЫ КОНТРОЛЯ Экз(7) За(7) К(13)

УЧЕБНАЯ ПРАКТИКА

Основы теории коммуникации

История рекламы и связей с 

общественностью

Мировая художественная культура

Элективные курсы по физической культуре 

и спорту

Русский язык и культура речи

Психология

Культурология

Социология

Математика и статистика

Информационные технологии

История

Философия

Иностранный язык

Физическая культура и спорт

Правоведение

ДИСЦИПЛИНЫ
ТО: 31

ТО*: 31

Э: 6

УЧЕБНАЯ АУДИТОРНАЯ НАГРУЗКА, ООП (час/год)

39
ИТОГО

ИТОГО по ООП (без факультативов)

УЧЕБНАЯ НАГРУЗКА, ООП, факультативы (час/нед)

Курсы
Контроль

Часов

Всего
Недель

Контакт.р.(по уч.зан.)

СРС
Контр

оль
Всего

Всего

 42.03.01 Реклама и связи с общественностью, направленность (профиль): WEB-реклама и коммуникации, год начала подготовки 2017

№ Индекс Наименование

Итого за 1 курс

Каф.

Лек Лаб Пр



ЗЕТ

1 908 51

1 908 51

44

200

(D) D 414 D 236

(Предельное) 2 106 324

(План) 1 692 204 70 12 122 ## 88 45

1 Б1.Б.3 Экз К 144 20 20 115 9 4 5 12

2 Б1.Б.4 За К 108 14 6 2 6 90 4 3 16 2

3 Б1.Б.7 Экз К 144 14 6 8 121 9 4 24 2

4 Б1.Б.15 Экз К 108 14 4 10 85 9 3 6 2

5 Б1.Б.16 Экз К 108 14 6 8 85 9 3 7 12

6 Б1.Б.17 Экз К 180 22 8 14 149 9 5 7 2

7 Б1.Б.18 Экз К 180 22 8 14 149 9 5 7 2

8 Б1.Б.19 Экз К 180 22 8 14 149 9 5 6 2

9 Б1.Б.20 За К 144 16 8 8 124 4 4 7 23

10 Б1.Б.30 Экз К 144 22 8 14 113 9 4 7 2

11 Б1.Б.33 За К 72 12 12 56 4 2 5 2

12 72 4 4 68 21 1234

13 Б1.В.ДВ.1.1 За 108 8 4 4 96 4 3 26 2

14 Б1.В.ДВ.1.2 За 108 8 4 4 96 4 3 26 2

(План) 216 6 4

ЗаО 216 6 4 2

9

ГОСУДАРСТВЕННАЯ ИТОГОВАЯ АТТЕСТАЦИЯ

КАНИКУЛЫ

ПРОИЗВОДСТВЕННАЯ ПРАКТИКА

Производственная практика: Практика по получению 

профессиональных умений и опыта профессиональной 

деятельности

ОБЯЗАТЕЛЬНЫЕ ФОРМЫ КОНТРОЛЯ Экз(8) За(4) К(11)

Основы интегрированных коммуникаций 

(рекламы и связей с общественностью)

Логика и теория аргументации в рекламе и 

связях с общественностью

Иностранный язык для делового общения

Элективные курсы по физической культуре 

и спорту

Деловой этикет и искусство презентации

Конфликтология

Экономика

Информационные технологии в рекламе и 

связях с общественностью

Основы теории коммуникации

Социология массовых коммуникаций

Психология массовых коммуникаций

Программирование в VBA

Иностранный язык

Безопасность жизнедеятельности

ДИСЦИПЛИНЫ
ТО: 33

ТО*: 33

Э: 6

УЧЕБНАЯ АУДИТОРНАЯ НАГРУЗКА, ООП (час/год)

43
ИТОГО

ИТОГО по ООП (без факультативов)

УЧЕБНАЯ НАГРУЗКА, ООП, факультативы (час/нед)

Курсы
Контроль

Часов

Всего
Недель

Контакт.р.(по уч.зан.)

СРС
Контр

оль
Всего

Всего

 42.03.01 Реклама и связи с общественностью, направленность (профиль): WEB-реклама и коммуникации, год начала подготовки 2017

№ Индекс Наименование

Итого за 2 курс

Каф.

Лек Лаб Пр



ЗЕТ

1 980 53

1 980 53

45

196

(D) D 342 D 305

(Предельное) 2 106 378

(План) 1 764 196 82 4 110 ## 73 47

1 Б1.Б.14 Экз К 216 18 8 10 189 9 6 10 3

2 Б1.Б.20 Экз К 108 16 8 8 83 9 3 7 23

3 Б1.Б.21 Экз К 216 28 10 18 179 9 6 7 3

4 Б1.Б.22 Экз К 216 24 10 14 183 9 6 7 3

5 Б1.Б.23 За К 108 14 6 8 90 4 3 7 34

6 Б1.Б.24 За К 108 14 4 10 90 4 3 6 3

7 Б1.Б.26 Экз К 144 16 4 12 119 9 4 7 3

8 Б1.Б.27 За К 144 14 6 4 4 126 4 4 7 34

9 Б1.Б.28 За К 144 28 14 14 112 4 4 7 34

10 Б1.В.ОД.2 За К 108 8 4 4 96 4 3 7 3

11 72 72 21 1234

12 Б1.В.ДВ.2.1 За 108 8 4 4 96 4 3 7 3

13 Б1.В.ДВ.2.2 За 108 8 4 4 96 4 3 6 3

14 Б1.В.ДВ.4.1 За 72 8 4 4 60 4 2 7 3

15 Б1.В.ДВ.4.2 За 72 8 4 4 60 4 2 7 3

(План) 216 6 4

ЗаО 216 6 4 3

9

ГОСУДАРСТВЕННАЯ ИТОГОВАЯ АТТЕСТАЦИЯ

КАНИКУЛЫ

ПРОИЗВОДСТВЕННАЯ ПРАКТИКА

Производственная практика: Научно-исследовательская 

работа

ОБЯЗАТЕЛЬНЫЕ ФОРМЫ КОНТРОЛЯ Экз(5) За(7) К(10)

Компьютерная графика

Технологии маркетинговых коммуникаций

Формирование имиджа коммерческой 

организации

Стилистика и литературное 

редактирование  в рекламе и связях с 

общественностью

Основы медиапланирования

Разработка рекламного и PR продукта

Реклама и связи с общественностью в 

коммерческих организациях

Элективные курсы по физической культуре 

и спорту

Инновации в рекламе

Менеджмент

Основы интегрированных коммуникаций 

(рекламы и связей с общественностью)

Организация работы отделов рекламы и 

связей с общественностью

Маркетинг

Маркетинговые исследования в рекламе и 

связях с общественностью

WEB-программирование

ДИСЦИПЛИНЫ
ТО: 32

ТО*: 32

Э: 7

УЧЕБНАЯ АУДИТОРНАЯ НАГРУЗКА, ООП (час/год)

43
ИТОГО

ИТОГО по ООП (без факультативов)

УЧЕБНАЯ НАГРУЗКА, ООП, факультативы (час/нед)

Курсы
Контроль

Часов

Всего
Недель

Контакт.р.(по уч.зан.)

СРС
Контр

оль
Всего

Всего

 42.03.01 Реклама и связи с общественностью, направленность (профиль): WEB-реклама и коммуникации, год начала подготовки 2017

№ Индекс Наименование

Итого за 3 курс

Каф.

Лек Лаб Пр



ЗЕТ

1 876 49

1 876 49

44

200

(D) D 446 D 285

(Предельное) 2 322 378

(План) 1 876 206 86 16 104 ## 93 49

1 Б1.Б.23 Экз К 144 14 6 8 121 9 4 7 34

2 Б1.Б.27 Экз КР 144 14 6 8 121 9 4 7 34

3 Б1.Б.28 Экз КР 144 24 12 12 111 9 4 7 34

4 Б1.Б.31 Экз К 144 18 8 10 117 9 4 7 4

5 Б1.Б.32 За К 108 14 6 8 90 4 3 7 4

6 Б1.В.ОД.1 Экз К 144 18 8 10 117 9 4 7 4

7 Б1.В.ОД.3 За К 108 14 4 10 90 4 3 7 4

8 Б1.В.ОД.4 За К 72 10 4 6 58 4 2 7 4

9 Б1.В.ОД.5 За К 108 14 4 10 90 4 3 7 4

10 Б1.В.ОД.6 За К 72 12 4 8 56 4 2 7 4

11 За 112 6 6 102 4 21 1234

12 Б1.В.ДВ.3.1 За 72 8 4 4 60 4 2 7 4

13 Б1.В.ДВ.3.2 За 72 8 4 4 60 4 2 7 4

14 Б1.В.ДВ.5.1 За 72 8 4 4 60 4 2 7 4

15 Б1.В.ДВ.5.2 За 72 8 4 4 60 4 2 7 4

16 Б1.В.ДВ.6.1 За 108 8 4 4 96 4 3 6 4

17 Б1.В.ДВ.6.2 За 108 8 4 4 96 4 3 6 4

18 Б1.В.ДВ.8.1 За 108 8 4 4 96 4 3 6 4

19 Б1.В.ДВ.8.2 За 108 8 4 4 96 4 3 6 4

20 Б1.В.ДВ.9.1 За 108 8 4 4 96 4 3 7 4

21 Б1.В.ДВ.9.2 За 108 8 4 4 96 4 3 7 4

22 Б1.В.ДВ.10.1 За 108 8 4 4 96 4 3 7 4

23 Б1.В.ДВ.10.2 За 108 8 4 4 96 4 3 7 4

9

ГОСУДАРСТВЕННАЯ ИТОГОВАЯ АТТЕСТАЦИЯ

КАНИКУЛЫ

ОБЯЗАТЕЛЬНЫЕ ФОРМЫ КОНТРОЛЯ Экз(5) За(11) КР(2) К(8)

Мастер-класс "Разработка рекламного 

плаката"

Основы ТВ-рекламы

Сайтостроение

Технология тестирования программ

Видеомонтаж

Облачные технологии

Технологии продаж рекламы

Основы фотографии в рекламе и связях с 

общественностью

Реклама и связи с общественностью в 

некоммерческих организациях

Элективные курсы по физической культуре 

и спорту

Разработка упаковки

Стратегический маркетинг

Коммуникации и конкурентные 

преимущества организации

Этика рекламы и связей с 

общественностью

Поведение потребителей

Стратегии рыночной конкуренции

Брендинг

Проектирование рекламных кампаний

Основы журналистики

Мастер - класс"Графический дизайн и 

фирменный стиль"

Маркетинговые исследования в рекламе и 

связях с общественностью

Основы медиапланирования

Разработка рекламного и PR продукта

ДИСЦИПЛИНЫ
ТО: 36

ТО*: 36

Э: 7

УЧЕБНАЯ АУДИТОРНАЯ НАГРУЗКА, ООП (час/год)

43
ИТОГО

ИТОГО по ООП (без факультативов)

УЧЕБНАЯ НАГРУЗКА, ООП, факультативы (час/нед)

Курсы
Контроль

Часов

Всего
Недель

Контакт.р.(по уч.зан.)

СРС
Контр

оль
Всего

Всего

 42.03.01 Реклама и связи с общественностью, направленность (профиль): WEB-реклама и коммуникации, год начала подготовки 2017

№ Индекс Наименование

Итого за 4 курс

Каф.

Лек Лаб Пр



ЗЕТ

972 36

972 36

54

22

(D) D 154

(Предельное) 216 162

(План) 216 22 8 14 186 8 6

1 Б1.В.ОД.7 ЗаО К 108 14 4 10 90 4 3 7 5

2 Б1.В.ДВ.7.1 За 108 8 4 4 96 4 3 7 5

3 Б1.В.ДВ.7.2 За 108 8 4 4 96 4 3 7 5

(План) 756 21 14

ЗаО 756 21 14 5

9 6

7

ГОСУДАРСТВЕННАЯ ИТОГОВАЯ АТТЕСТАЦИЯ

КАНИКУЛЫ

ПРОИЗВОДСТВЕННАЯ ПРАКТИКА

Производственная преддипломная практика: 

Организационно-управленческая

ОБЯЗАТЕЛЬНЫЕ ФОРМЫ КОНТРОЛЯ За ЗаО К

Мастер - класс "Копирайтинг"

Интегрированные маркетинговые 

коммуникации в местах продажи

Реклама и связи с общественностью в сети 

Интернет

ДИСЦИПЛИНЫ

ТО: 1

ТО*: 1

Э: 3

УЧЕБНАЯ АУДИТОРНАЯ НАГРУЗКА, ООП (час/год)

24
ИТОГО

ИТОГО по ООП (без факультативов)

УЧЕБНАЯ НАГРУЗКА, ООП, факультативы (час/нед)

Курсы
Контроль

Часов

Всего
Недель

Контакт.р.(по уч.зан.)

СРС
Контр

оль
Всего

Всего

№ Индекс Наименование

Итого за 5 курс

Каф.

Лек Лаб Пр
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